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Warum Kulturmarketing?

Kultur muss sich anstrengen
Kulturmarketing = Kulturvermittlung
LsUnternehmerisches Denken"

Marketing ist kreativ und macht
Spal3
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The Fohr Reef

The Fohr Reef

A Satellite of the woriowide Hyperbolic Groche! Goral Reel
Froject crested by Margarel and Chrigtine Wertheim of the
nsftute For Figuring in Los Angeles

HAKELM SIE MIT AM KORALLENRIFF
FUR DIE INSEL FOHR!

Vom 13. Januar bis zum 3. Juni 2012 wird im Museum
Kunst der Yestkiste ein Komallenriff wachsen,
genauer — gehdkelt werden. Alle Interesssierien sind
herdich eingeladen, mitzuhdkein!

The Fohr Reef wird im Rahmen einer groieren
Ausstellung vom 0. Juni bis zum 16. September 2012
im Museum Kanst der Westkiste prasentiert werden.
The Fohr Reef entsteht als Kooperation mit dem
Institute For Figuring, Los Angeles.

Das Projekt

Gehakele Korallen sind dsthetische, farbenfrohe Gebilde, die
hren natirichen Verwandten, den Meereskebewesen
Korallen, verbidffend ahnfich sehen, Matirhiche Komlennffe
stelen einzigarige Okosystems und Biospharen dar, in defen
unzahlige: andere Tier und Pflanzenarten leben. Durch
Meerwasserverschmutzung, Dberfechung und
Klimaenwarmung ist heuie bereite Ober ein Fun fiel aller
Korallenrifie webwet verschwunden.

Cas Hakeln von koralenartigen Gebiden geht auf die
Mathematikerin Daina Taiming zurtick, die ihre gehakelen
IModelle entwarf, um den hyperbolischen Raum zuw
vistalgieren. Der mathematizche hyperboische Raumist ein,
bildich gesprochen, in sich sclbst gekrimmier, sich an gdem
Punkt weiter ausdehnender Faum: Man kannihn sich ungefahr
wie ein geweltes Sabthiatt vorstelen. Lange galt die

TERMINE

Das Projekt richtet sich an ale hteressierten.
Morkenntnizsse 2ind nicht erforderich Wolle
und Madeln werden gestelt. Teinahme,
Curereinztieg und auch Arbet von zubhause
aus sind jederzet moglch. Tekefonizche
Voranmeldung unter +49 (0) 4681 747400
erbeten. Enzendeschiullist der 2052012

@ Begeln und Rechte pdf

Iﬂ Haekelanletung Koralen pdf

Hakelsitzungen Januar bis Juni 2012
Grethjens Gasthof, AlkersumiFGhr
Do 19.1.2012, 1518 Uhr

Do 26.1.2012, 1518 Uhr

Do 222012, 1518 Uhr

S0 522012, 1317 Ubr (Shuttlebus-Anschisf
an 12.50 Fahre Hafen Wyk zum Museum}
Do 822012, 1518 Uhr

Do 1622012, 1518 Uhr

Do 2322012, 1518 Uhr

Do 132012, 1518 Uhr

S04 32012, 1317 Ubr (Shuttlebus-
Anschiufy an 1250 Fahre Hafen Yyk zum
Museum}

Do 832012, 1518 Uhr

Do 1532012, 1518 Uhr

Do 22 32012, 1518 Uhr

Do 2832012, 1518 Uhr

S0 142012, 1317 Ubr (Shuttlebus-Anschif
an 12.25 Fahre Hafen Wyk zum Museum}
Do 1242012, 1518 Uhr

KONTAKT UND AMMELDUNG

LeaHeim

elontariat

Museum Kunst der Westkiste
Hauptztralte 1

[-25038 AlkersumFhr

hefatmkdw.de

T+40({0}4631 7474014
F+40({0}4651 7474018

TEILMEHMER




Was ist Marketing?

Vier Saulen des Marketing:
— Produktpolitik

— Preispolitik

— Distributionspolitik

— Kommunikationspolitik

Leitgedanke des Marketing: Der Besucher ist Konig



Was ist Marketing?

Marketinginstrumente:
— Direktmarketing
— Events
— PR/Offentlichkeitsarbeit
— Promotion
— Social Media
— Sponsoring/Kooperation
— Guerilla-Marketing



Art after Work

MNach der Arbeit gleich ins Museum, um eine
Ausstellung mit Fohrung zu erleben und
danach bei einem Drink den Abend
ausklingen zu lassen - das bieten die Schirn
kKunsthalle Frankfurt, das Stadel Museum und
das Liebieghaus jewells an sinem
Connerstag im Monat an. Art after Work st
eine gute Gelegenheit, sich nach Biroschluss
mit Kollegen, Geschaftspartnern oder
Gleichgesinnten zu treffen. Auch Einzelanmeldungen sind willkommen.
Wahrend der einstindigen Fihrung lernen die Besucherinnen und
Besucher eine aktuelle Sonderausstellung kennen oder lassen sich die
Ewponate eines bestimmten Sammlungsbereichs erklaren.

Danach trifft man sich in lockerer
Atmosphare entweder im Schirn Cafe, in der
Holbein "s Lounge des Stadel Museums oder
im Café des Liebieghauses. Beginn ist immer
um 20 Uhr, wobei eine rechtzeitige
Anmeldung unbedingt erforderlich ist. Die
Teilnahme kostet 15 Euro pro Person und
beinhaltet den Eintritt, die Fihrung und einen
Getrank. sl
http://www.frankfurt.de/sixcms/detail.php?id=6982&_ffmpar[_id_inhalt]=3302108




Was ist Marketing?

Marketinginstrumente:
— Direktmarketing ¢/
— Events ¢/
— PR/Offentlichkeitsarbeit
— Sponsoring/Kooperation
— Promotion
— Social Media
— Guerilla-Marketing



DER | WUNDERWALD

Kalender/Tickets Anbieter und Suchende helfen sich gegenseitig
Empfehlungen

Kuftur

Erleben Entdecken &
Genielien

Eine landliche Region erkennt ihre Starken und arbeitet
gemeinsam an der Entwicklung und Vermarktung

lm April 2009 haben sich im Rahmen der Studie "ldentifizierung des
kulturtouristischen Potentials der Verbandsgemeinde Altenkirchen”
Region & Orte Akteur/innen aus der Kultur- und Tounsmusbranche zusammen
gefunden, um das Kulturtounistische Metzwerk Altenkirchen
hNetzwerk AKulTour.net zu grinden.

+ Projektpariner Akultour 1st inzwischen ein Geschaftsnetzwerk von und fr

» rForderer Unternehmen, Anbietenden und Initiativen in den Bereichen Kultur,
Kulturwirtschaft, Tourismus, Handel und Dienstleistung. Das in der
Studie festgestellte kulturtouristische und kulturwirtschaftliche
Presse Potential kann im Zusammenwirken der Netzwerkpartnerfinnen
Kontakt wesentlich intensiver ausgeschipft werden. Die Verknipfung von
kulturellen Angebote mit dem Tourismus macht die Region
Sitemap interessanter fiir Besucher/innen und noch lebenswerter fiir
Einheimische.

http://www.derwunderwald.de/netzwerk/
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Start ins Kulturmarketing

e Selbstreflexion, Fremd- und Selbstbild

* Fragenkatalog
— Wer bin ich?
— Was macht mich und mein Angebot interessant?
— Was unterscheidet mich von den Mitbewerbern?
— Was sind meine Ziele?
— Wie sieht meine Zielgruppe aus?

— Welche Erwartung hat die Zielgruppe an einen
Kulturbesuch?

— Wie und wo erreiche ich die Zielgruppe?



Ziele des Kulturmarketing

Neue Besuchergruppen ansprechen

Interesse und Begeisterung wecken
Stammkunden halten bzw. gewinnen
Imagebildung/-aufwertung

,Kultur fur alle”

Eigenanteil erhohen (wirtschaftlich und ideell)
Abgrenzung zu anderen Einrichtungen
Konkurrenzfahigkeit auf dem Freizeitmarkt
Gesamterlebnis schaffen (Shop, Restaurant)



Umsetzung




